СУБЪЕКТЫ МАЛОГО И СРЕДНЕГО ПРЕДПРНИМАТЕЛЬСТВА САТКИНСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА В ПЕРИОД 2008-2009

   Мировой экономический кризис, разразившейся в  с начала 2008 г., опосредованно отразился на развитии СМСП на территории Саткинского муниципального района,
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 так количество СМСП резко сокращается во втором квартале 2008 года, однако, в 4 квартале 2008 года количество малых и средних предприятий возросло, несмотря на то, что о градообразующие предприятия в  этот период времени находились в низшей точке экономического развития, на этот период приходится максимальное сокращение рабочих мест. 

    Таким образом, крупные предприятия, тесно интегрированные в мировую экономику и связанные с фондовым рынком, практически сразу же испытали кризисные явления 2008 г., в то время как малый и средний бизнес данные процессы не затронули в 2008 году, количество СМСП в октябре 2008- январе 2009 достигло максимума. Снижение количества СМСП начинается в феврале месяце и достигает своего максимума в апреле- июне 2009. 

    
[image: image2.emf]Оценка состояния бизнеса  СМСП  в  январе 2009 г. ( в %)
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    В январе 2009 доля компаний, которые характеризуют свое состояние как хорошее (28%), аналогична доле тех, кто дает негативную оценку состоянию своего бизнеса. Остальные компании предпочли формулировку «ни хорошо, ни плохо».

[image: image3.emf]Оценка состояния бизнеса  СМСП  в феврале  2009 г. ( в %)
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 В сравнении с полученными в январе 2009 года результатами ситуация  в феврале структурно не изменилась. Однако состояние малого и среднего бизнеса продолжает ухудшаться. Теперь доля компаний, которые характеризуют свое состояние как хорошее (22,5%) является меньше доли тех, кто дает негативную оценку состоянию своего бизнеса (26,5%). 6% предпринимателей охарактеризовали своё положение как очень плохое.
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     По данным за сентябрь месяц стабильность в оценках сохраняется, но наметилась тенденция изменения ситуации к лучшему.

     Состояние бизнеса оценивается преимущественно как «ни хорошо, ни плохо», максимальных значений данный показатель достигает в феврале и стабильно держится до сентября месяца. Также оценка «скорее хорошо» теряет свои позиции, уступая «скорее плохо». 


[image: image5.emf]Ожидания СМСП  в январе  2009 г. ( в %)
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         Ситуация с предпринимательскими ожиданиями выглядит пессимистичнее: 48% компаний готовятся к ухудшению своих дел, четверть компаний предполагают, что кризис не повлияет на состояние их бизнеса в ближайший месяц, а улучшений ждут 27%.

[image: image6.emf]Ожидания СМСП  в феврале  2009 г. ( в %)
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    В феврале уже 35% компаний готовятся к ухудшению своих дел, треть компаний предполагают, что кризис не повлияет на состояние их бизнеса в ближайший месяц, а улучшений ждут 23%.


[image: image7.emf]Ожидания СМСП  в сентябре  2009 г. ( в %)
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По сравнению с I полугодием состояние малого и среднего бизнеса в условиях кризиса в сентябре структурно не изменилось. Вместе с тем в оценках респондентов наметилась тенденция изменения ситуации к лучшему. Треть респондентов ожидают в ближайшие три месяца улучшения состояния своего бизнеса (в марте – 20%).
   
[image: image8.emf]Наличие просроченных платежей СМСП  в  январе 2009 г. ( в %)
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    Около трети компаний (29%) имеют задолженности: чаще - перед поставщиками, а по зарплате-30% в общей выборке. Но объем задолженностей нарастает.
[image: image9.emf]Наличие просроченных платежей СМСП  в  феврале  2009 г. ( в %)
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    В феврале растут задолженности и меняется их структура, возникает необходимость в не повышении тарифов и арендных платежей.


[image: image10.emf]Наличие просроченных платежей СМСП  в сентябре 2009 г. ( в %)
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  К сентябрю  месяцу снизился общий объем просроченных платежей, а на первое место вышли долги по зарплате. Задолженности по налогам сохраняются на уровне 35%.


[image: image11.emf]Варианты самостоятельного  решения проблем СМСП  в январе 
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  В январе 2009 г. более половины респондентов (52% ) приоритетной антикризисной мерой считают сокращение издержек (не связанных с расходами на зарплату). Часть компаний планирует проявить «гибкость»: изменить ассортимент либо переориентировать бизнес (23% и 17% соответственно). Такие «непопулярные» меры, как сокращение зарплат, сокращение персонала или снижение объемов выпуска, планируют 13%, 12% и 8% соответственно. Лишь 12% компаний планируют пойти на снижение цен. 4% предпринимателей приоритетом считают продажу своего бизнеса.


[image: image12.emf]Варианты самостоятельного  решения проблем СМСП  в феврале 
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   Структура приоритетных мер по преодолению кризисных явлений в феврале не изменилась, 30% предприятий хотят привлечь заемные средства для поддержания или развития своего бизнеса (против 23% в январе). Аналогичное состояние сохраняется и в сентябре 2009 г.

     Таким образом, согласно теоретическим  выкладкам, в кризисные времена фирмы, как правило, идут на снижение цен на свою продукцию, наряду со снижением издержек. Однако в данном случае лишь незначительное количество СМСП ( 10-12%) в качестве антикризисной меры  использовали понижение цент на продукцию. С другой стороны достаточно сильная социальная составляющая в деятельности СМСП. 10-12% пошли на сокращение  работников, до 20% к концу года доходит количество СМСП , избравших такую меру, как сокращение заработной платы. Около 40% СМСП пытаются переориентировать бизнес или изменить ассортимент, что свидетельствует о достаточной гибкости малого бизнеса.
   Особый интерес вызывает ранжирование проблем, возникших у СМСП в период мирового экономического кризиса


[image: image13.emf]Ранжирование проблем СМСП  в феврале-сентябре  2009 г. ( в %)
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    Февральский мониторинг показал, что, аналогично январю, сохраняются негативные тенденции в доступности финансовых средств – однако для многих это уже не первоочередная проблема. На первое место выходит проблема падения спроса, растут задолженности и меняется их структура, возникает необходимость в не повышении тарифов и арендных платежей. 
  Наиболее серьезное ухудшение отмечается в сфере заемного финансирования. Для половины опрошенных компаний (51%) привлечь заемные финансовые средства стало сложнее, причем основная масса этих респондентов выбрала формулировку «практически невозможно» (в январе с «ухудшением ситуации» в этой сфере столкнулись 3/4 опрошенных). Для 63% респондентов выросли ставки по кредитам. В итоге четверть компаний (25%) практически не имеет доступа к заемному финансированию, еще для 45% привлечение заемных средств сопряжено с большими сложностями.

     Примерно 65% респондентов отмечают значительный рост цен на продукцию/услуги поставщиков. На сегодняшний день «достаточно высокими» или «очень высокими» цены поставщиков назвали 45% респондентов, половина компаний считают цены своих поставщиков умеренными. При этом сами компании-респонденты неохотно идут на понижение цен: лишь 11% респондентов заявляют о намерении снизить цены.

     Ситуация со спросом остается неоднозначной: несмотря на то, что 60% респондентов ощутили его снижение, 2/3 компаний оценивают нынешнее состояние спроса как умеренное или высокое. При этом увеличивается объем задолженностей со стороны покупателей продукции и услуг (это актуально почти для 40% респондентов). Падение спроса на свою продукцию, как одну из трех основных проблем бизнеса, отмечают 55% предпринимателей (против 45% в январе).

 Давление на бизнес со стороны правоохранительных органов за последние два месяца усиливалось. 

  В сентябре, по мнению опрошенных предпринимателей, административное давление, в том числе со стороны правоохранительных органов, сократилось в 1,5 раза. Вместе с тем  серьезно выросло давление со стороны налоговых органов: примерно 8% говорят об усилении прессинга (в марте - менее 2%).  Позитивные изменения наметились в сфере заемного финансирования: 15% респондентов отмечают, что привлечь заемные средства стало просто (в марте – 8%). 

    Ситуация со спросом существенно не изменилась: треть компаний отмечают низкий уровень спроса на продукцию. Вместе с тем наблюдается тенденция к уменьшению влияния этой проблемы.

    Какие же пути выхода видят представители малого бизнеса в возникшей ситуации
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Малый и средний бизнес ждет от Правительства целевых антикризисных мер. По мнению компаний, наиболее действенными могли бы стать налоговые «каникулы» (45% ), «замораживание» тарифов (40%) и развитие кредитования МСП (34%). Все более популярными становятся ожидания предпринимателей, связанные со снижением ставок за аренду государственного и муниципального имущества (28%), а также повышением доступности госзаказа (27%).
    Такие меры более оперативны, общедоступны и не содержат в себе элементов коррупциогенности», считает Исполнительный директор ОПОРЫ РОССИИ Виктор Климов. «Кроме того, нужны предметные действия Правительства по расширению спроса на продукцию и услуги малых и средних компаний – через госзаказ и «правило второй руки», через целевое стимулирование потребления и другие меры».
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